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/ Nuestra iniciativa

L\

La presente iniciativa pretende
contribuir a dar un primer paso
en la creacion de una nueva y
mejor relacion entre el
comercio, el turismo, y el
territorio en la ciudad de
Corrientes y su entorno
regional

" Y SUSTENTABILIDAD




Conocer la Ciudad en todas sus
dimensiones

Paso 2.

Valoracion del comercio y los
servicios

Paso 3
Competencia y equidad territorial

Paso 4
Claves de una nueva relacion

Paso 5
Bases institucionales de cooperacion




Paso 1.
CONOCER LA CIUDAD

DESCUBRIENDO
MI CIUDAD



Conglomerado Urbano
1.000.000 habitan{es




Corrientes 2017

~ El Gran Corrientes
Riachuelo, Laguna
Brava, San Cayetano,
Santa Ana y hasta la
mas alejada San Luis
del Palmar

430.000 hab.
540 km2

Integran el
municipio de
Corrientes las
islas: Pelén, Talar,
Meza, Hernandez,
Noguera, Platero,
Cabral, de la
Palomera, Latorre,
y Pindoé

\ \_ Habitantes Visitantes



Corrientes
3 ciudades y 105 barrios en una

Ciudad Ciudad de Ciudad
Peatonal Coexistencia Vehicular

A
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Centro Urbano Los Nuevos Los Nuevos
Casco Histérico Barrios Asentamientos



Paso 2
PUESTA EN VALOR Y JERARQUIA DEL
COMERCIO Y LOS SERVICIOS




La Ciudad, un parque de actividades
economicas y nexos sociales

Ciudad de
Corrientes

Un parque de
actividades
econémicas y
nexos sociales

12.000 PyMEs

Comercios y
Servicios: 10.000
Establecimientos
800.000 m2

Abastecen:
Ciudadanos: 53%
Visitantes otros
Distritos: 36%
Turistas: 11%e



La economia PyME y territorio de la ciudad

Comercio al por menor Comercio al por menor 52,85%

Servicios no financieros Jll Servicios miiltiples 32,15%

Produccién industrial Pequeiias Empresas 4,24%

8,29%

: Medianas Empresas 1,01%
Comercio al por mayor

N
=
o
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Cherie el 1.90% Grandes Empresas 0,25%

Produccion primaria

Microempresas
94,49%

Comunicaciones

0,82%

Servicios financieros I 0,76%

‘ 0,51%
Gas/Agua ‘ 0,51% T
Electricidad 0,06%



Contribucion del comercio y los servicios

Comercio y Servicios
representaron el 63.51% del
Geografico (2014).

Dia Nacional del ]
El Comercio genera el 25,25% del ComerC|o untos

::l;cgﬁgigrivado registrado en la 3"°’“5€er€|0$

Los Servicios empresariales,
inmobiliarios, y de alquiler con el
7,62%.-

Las PyMEs generan el 53,78% del
empleo privado provincial

En Comercio dicha participacion
asciende al 67.12%, Junio 2017.-



formas de hacer turismo urbano

1. Artistico-cultural; ORIENTACION DE GASTOS

3. De diversion;

5. De salud;

6. Religioso; 1.- Comercio 44,3
7. Historico; patrimonial

8. Eco-urbanismo y arquitectura; 2.-Hoteles 24,6
9. Cinematografico; 3.- Restaurants 11,2
10.Comunitario; . 2
11.De convenciones; 4.- Automocién 7,7
12.Etnoturismo;

13.Deportivo; 5.- Servicios 3,7
14.Industrial;

15.Comercial 6.- Transporte 2,2
16.Compras; :

17.1diomatico; 7.- Ocio 1,9
18.Literario; )

19.De tugurios; LA C S
20.Termal;

21.De familiarizacion



El rol del comercio, los servicios y
el turismo en la ciudad

g el la ™y U CIUDAD
- 2 = o 0 . d
Muy importantes en la ‘ E?ﬁrfAﬁe;oﬂgf
riqueza, diversidad y -
atractivo de la ciudad

de Corrientes

El comercio y los
servicios hacen ciudad
y turismo.

TU RISMO

somos todos'

Un elemento ll %ﬁ -
fundamental para el wid s Tam
modelo de ciudad y de & 4

y es tarea de todos.

provincia



Jerarquia institucional asignada al comercio
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(ORRIENTES

Cuales las politicas publicas que
fomentan su crecimiento y desarrollo

#:t Ciudad
%4} de Corrientes
SECRETARIO DE DESARROLLO

PRODUCTIVO Y ECONOMIA SOCIAL
Ing. Diego Victor Ayala

SUBSECRETARIA

No obstante, su

relevancia no = e —
ha sido objeto y ' ‘
sujeto de

politicas |

publicas que
fomenten su
desarrollo y
sostenibilidad.




Paso 3
COMPETENCIA Y EQUIDAD TERRITORIAL

Cobertura Territorial de
Dotaciones y Servicios



Niveles de competencia y equidad territorial
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Ciudad capital y
Provincia

1.150.000
habitantes
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Ciudad Corrientes:
35% poblacién
provincial

85%

Dotacion-
Distribucioén
Territorial, Bienes,
Tecnologias y
Servicios
Profesionales



Competencia y equidad territorial

gorrientes posee un
alto grado de
concentracion de
bienes y servicios
urbanos dentro del
primer cordoén de
urbanizacion.

—  Su expansion
arritorial de baja

densidad y alta

concentracion

amplia el area a servir
y multiplica las
necesidades de
inversion en
infraestructuras y
costos de movilidad



Una ciudad y 150 barrios
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Paso 4 +O
CLAVES PARA UNA NUEVA RELACION 'q}"

CIUDAD, TERRITORIO D
Y SUSTENTABILIDAD



Las claves en “conocimiento y valoracion”

1. Conocer y poner en valor la

dimension significado social
y econémico del comercio, DESCUBRIENDO
los servicios en el MI CIUDAD
desarrollo de las ciudades y -
pueblos. ‘ ctnte l@
haod’ 4
2. Necesidad de formulacion APOYEMOS
de politicas y estrategias de AL
fomento al desarrollo y la COMERCIO

inversiones

3. Formulacioéon y ejecucion de
proyectos publicos-privados
claves para las ciudades y
el territorio provincial.



Las claves en “ gestion urbana y territorial”

1. Un equipamiento urbano estratégico de
caracter colectivo.

-
2. La dotacion y distribucion comercial y

de servicios debe ser eficiente y
competitiva.

3. Favorecer el reequilibrio y equidad
urbana y territorial.

4. Un papel estratégico como vertebrador
terr_lttlmal y refuerzo de la cohesion
social.

5. Estratégico en el fortalecimiento y
creacion de centralidades urbanas y
barriales con equidad territorial.

6. Previsto en los instrumentos de la
politica publica y planificacion urbana y
provincial

7. Se debe apoyar a los centros
comerciales tradicionales para su
revitalizacion.



http://www.google.com.ar/url?sa=i&rct=j&q=distribucion+territorial+ciudad&source=images&cd=&cad=rja&docid=kxTpfB2k8qCUbM&tbnid=zEiFaaVPXw2yYM:&ved=0CAUQjRw&url=/url?sa%3Di%26rct%3Dj%26q%3Ddistribucion%2Bterritorial%2Bciudad%26source%3Dimages%26cd%3D%26docid%3DkxTpfB2k8qCUbM%26tbnid%3DzEiFaaVPXw2yYM:%26ved%3D%26url%3Dhttp://www.ssplan.buenosaires.gov.ar/index.php?option%3Dcom_content%26view%3Darticle%26id%3D676%26catid%3D52%26ei%3DpW2eUZGmD7XK4APG1oHoDA%26bvm%3Dbv.47008514,d.dmg%26psig%3DAFQjCNEJvV4goudarcm-eQNOQwuORN3IYw%26ust%3D1369423653645090&ei=2W2eUeiLKpPa9ATgt4Bw&bvm=bv.47008514,d.dmg&psig=AFQjCNEJvV4goudarcm-eQNOQwuORN3IYw&ust=1369423653645090
http://www.google.com.ar/url?sa=i&rct=j&q=renovacion centros historicos&source=images&cd=&cad=rja&docid=Ivp6NECPkX6IPM&tbnid=mk9QYRwO45c0tM:&ved=&url=http://www.cordoba.gov.ar/cordobaciudad/principal2/default.asp?ir=59_7&ei=n02rUfiIKYrH0QHihIH4DA&bvm=bv.47244034,d.dmQ&psig=AFQjCNH_3OeboQDe3dSGsCx5Tgp2DwciPQ&ust=1370267424014250

Las claves en “gestion publica —privada”

1. Colaboracion entre la iniciativa
publica y la privada en
proyectos comunes.

2. Compromiso que exige un
nuevo activismo del
asociacionismo.

3. Busqueda de un modelo de
gestion territorial mixto y de
utilidad publica.

4. Gestion institucional y
profesional competente

™

- , o‘
Gestion Profesional


http://www.google.com.ar/url?sa=i&rct=j&q=gestion+profesional&source=images&cd=&cad=rja&docid=kE2b6K75Eta2iM&tbnid=1a64ugAecbgdsM:&ved=0CAUQjRw&url=https://twitter.com/GestionProfLtda&ei=A2mnUbfjCInK9QTf3IH4DQ&bvm=bv.47244034,d.dmQ&psig=AFQjCNFeiNfPh_B4Qkf51KAJZVTEBCMCoQ&ust=1370012277295595
http://www.google.com.ar/url?sa=i&rct=j&q=gerente+de+proyectos&source=images&cd=&cad=rja&docid=YBvDrzxj0AtO3M&tbnid=RQc9W6nL6oo6HM:&ved=0CAUQjRw&url=http://www.s4business.net/pm4p/&ei=AommUeLnNJGE9gTuq4GoDQ&bvm=bv.47008514,d.dmQ&psig=AFQjCNHi8ycZtJj1-p5dUDZbDfj_8lO5hg&ust=1369954808712811

Paso 5
BASES INSTITUCIONALES DE GESTION

GESTION
PUBLICA
INTEGRAL

1. Disponer de marco juridico

y de politicas publicas. GSH

GESTION GESTION
PARTICIPATIVA ASOCIADA

2. Construyendo un nuevo
modelo de gestion de
ciudades

3. Un Plan Ciudades y
Territorios Sostenibles y
Competentes

REFERENCIAS

4. Integrarnos a un proceso
de mejora continua y
progresiva.




Hacia un nuevo marco para la accion

LO QUE EN UN FUTURO
. Formulacion politica de fomento al desarrollo PROXIMO DEBEMOS TRATAR,
ACORDAR Y DESARROLLAR
ENTRE LAS PARTES

comercial y turistico urbano.

2. Jerarquizacion institucional de los sectores
comercio y servicio.

3. Fortalecimiento y creacion de centralidades
urbanas y comerciales.

4. Nuevo marco juridico para la ordenacion del
comercio y superficies comerciales.

5. Plan de Accion Territorial para la Dotacion y
Distribucion del Comercio y Servicios y su
orientacion al turismo urbano.

6. Programa de Gestion y Desarrollo del Casco
Historico y Centros Urbanos y Comerciales
Abiertos.

7. La cooperacion publica privada en la
dinamizacion comercial y turistica de la
ciudad.

8. Nuevas formulas de gestion de las areas
comerciales urbanas


http://www.google.com.ar/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&frm=1&source=images&cd=&cad=rja&docid=b9Vk2faNg5d_FM&tbnid=FAjXRJc-yU-cPM:&ved=0CAUQjRw&url=http://didacticaespecialyevaluacioneducativa.blogspot.com/2011/06/evaluacion-educativa-conceptos-y.html&ei=kf9CUvaoIdWt4AP14YCYDQ&bvm=bv.53077864,d.dmg&psig=AFQjCNGk4UyRTM1DjtCvQf4sPbZW-ZZfyw&ust=1380208854065918

Proyecto de ley

Proyecto de ley para el
fomento y promocion de
politicas, planes y
proyectos de inversion y
desarrollo del comercio y
los servicios en
municipios y territorios
de la Provincia de
Corrientes

4

5§

Innovadora

Puesta en valor y jerarquia
institucional del comercio vy
servicios urbanos.

Plan de Accion Territorial de
Comercio y Turismo provincial y
local

Proyecto de Fortalecimiento
Creacion de Centralidades
Urbanas y Comerciales

Programas de Gestion y Desarrollo
de Centros Urbanos y Comerciales
Abiertos.

Fondo para Ia Promocion de
Inversiones en gestion y
desarrollo territorial del comercio
y servicios.



(/ Algunas de nuestras fortalezas para
AP

-“ I,crc contribuir

APOYEMOS
a.-Re_presen_tatividad empresaria AL
multisectorial COMERCIO

URBANO

b.- Continuidad de gestion de sus
dirigentes.
R0 Centro Comercial Abierto

c.- Resultados a la vista en el O de Corrientes
contexto urbano.

d.- Capitalizacion del conocimiento y -I
practica.
. 3'?~ bl /: : 'u’

EXPO

e.- Capacidad de integrar y mediar con =ricc
otros sectores.

*amocoa
S y A

f.- Gestion profesional especializada
en la gestion urbana y comercial



Como ha contribuido APICC y el comercio a
mejorar |la oferta de la ciudad de Corrientes

Desde hace mas de 15
anos venimos
contribuyendo a
mejorar la Ciudad de
Corrientes

Las mejoras en la Plaza Cabral, calles Junin,
Mendoza, e H. Yrigoyen son algunos de sus
ejemplos. Basta observar imagenes de un
antes y un después para ver que algo ha
cambiado en la ciudad.



http://by131w.bay131.mail.live.com/mail/ReadMessageLight.aspx?Action=ScanAttachment&AllowUnsafe=True&AllowUnsafeContentOverride=True&AttachmentIndex=2&AttachmentDepth=0.2&FolderID=00000000-0000-0000-0000-000000000001&InboxSortAscending=False&InboxSortBy=Date&IsMessageSafe=False&MessageCodePage=1252&ReadMessageId=3292b6d5-e06b-424f-87ea-28cab42ae98a&n=314905593
http://by131w.bay131.mail.live.com/mail/ReadMessageLight.aspx?Action=ScanAttachment&AllowUnsafe=True&AllowUnsafeContentOverride=True&AttachmentIndex=0&AttachmentDepth=0.0&FolderID=c4d40d1f-bae4-4879-9d89-ba2b1d966834&InboxSortAscending=False&InboxSortBy=Date&IsMessageSafe=False&MessageCodePage=1252&ReadMessageId=8d255ff5-51e8-4578-abcb-7a219924c8d7&n=68290443

Como contribuir en esta nueva etapa a
mejorar Corrientes
Un modelo de referencia para otras ciudades

opERAC|ON
gt?bhco privado



ODS-2030/ 0.11
Ciudad y Comunidad
Sostenible

El Proyecto de Ciudad es el resultado de una fuerte
voluntad colectiva para comprender, pensar,
disenar construir la ciudad en la que se quiere
vivir, educarse y trabajar.



N

PROYECTOciuban Nuestro objetivo como comunidad

LA MEJOR CIUDAD
PARA VIVIR Y HACER

Ciudad y comunidad sostenible




FM' Nuestros desafios como comunidad
N yd
PROYECTOCIUDAD

1. Gestionar calidad
socio ambiental y
competitividad
economica
sostenible en cada
distrito-barrio.

2. Crear el equilibrio y
equidad territorial
en la dotacion de
bienes y servicios

3. Construir un
crecimiento y
desarrollo urbano
sin pobreza.



Lo que debemos atender y priorizar

Elf
cliente

Valoracioén global de los
equipamientos

de la ciudad.

Valoracion global de los
equipamientos

de cada distrito o barrio urbano .

Indicadores de calidad y
sostenibilidad

Urbana.

Indicadores de
ambientacion urbana.

Esta informacion

Indicadores de Idoneidad orienta las prioridades
Urbana, Comercial y Turistica de de mejoras.

la Ciudad




Valoraciones de desarrollo sostenible

Area de Mejora Prioridad de Mejora
Agua Potable, Saneamiento y Desagues 1°
Energia Sostenible y Conectividad 2°
Movilidad de bajo impacto ambiental 3°
Mitigacion de ruidos 4°
Gestion de residuos solidos 5°
Calidad del aire 6°
Seguridad ciudadana i
Ordenamiento del territorio. Uso del suelo 8°
Mitigacion del cambio climatico 9°

Vulnerabilidad ante desastres naturales 10°



Prioridades sobre el ambiente urbano

Area de Mejora Prioridad de Mejora
Condiciones de seguridad durante las 24 hs. 1°
=~ Transitabilidad peatonal sin obstaculos 2°
- Estacionamientos cercanos a los establecimientos 3°
Calles atractivas, decoradas, iluminadas 4°
Fachas restauradas y edificios rehabilitados 5°
quiero . Limpieza de las calles y fachadas 6°

minar
jame pasar

E Proteccion natural contra el soly la lluvia 7=

Desagues pluviales - Cruzar la calle cuando llueve
Contaminacion visual de carteles y cables 9°

Variedad y diversidad de equipamientos y comercios de calidad  10°



Prioridades sobre la oferta de servicios

firea do Msjora Prioridad o Mejora  Prioridad de Mejora
Clients comerciants
Relacion calidad precio 1° 14°
!' hﬂ H Trato - Informacién clara para orientarse 2° 9°
Recibimiento, acogida 3° 10
- LI .'|r'-:'.| Poder entrar, recorrer, pasear y mirar sin agobio 4° 6°
B —— Variedad y renovacién de servicios y productos B 3°
Facilidad para reclamar sobre servicios y productos 6° 10°
Asesoramiento, resolucion de problemas 7° 13°
Seguridad, limpieza y orden en todos los ambientes 8° 12°
Servicio post - venta g° 8°
Ofrecimiento de detalles, descuentos 10° 15@
Exposicion de productos 11° 1°
Estado de fachadas y escaparates 12° 2°
Comodidad, climatizacion 132 4°
Cuidado de aspecto e imagen 14° 7°

Decoracion e iluminacion 152 5e



Como mejorar nuestra ciudad

,.como

transformar
la ciudad?

GESTION DE CALIDAD Y
COMPETITIVIDAD
SOSTENIBLE

1.- 7 Directrices y Planes
Estructurales y

2.- Un estrategia de Gestion de
Calidad y Competitividad
Basica de Distritos y Barrios
Urbanos.

3.- Fortalecimiento y creaciéon de
nuevas centralidades urbanas y
comerciales

4.- Proyectos urbanos integradores
5.- Proyectos efecto Pulsar

6.- Una estrategia de mejora continua
y progresiva.

7.- Un modelo de gestion innovadora
de publico-privado responsabilidad y
financiamiento compartido.



Directrices y Premisas

1. Plan de Ordenamiento Urbano y Construccion de
Imagen Funcional y Visual de la Ciudad

2. Plan de Dotacion y Distribucion de Equipamientos y
Servicios Urbanos

3. Plan Integrado de Accesibilidad, Transporte,
Comunicacion y Energia Sostenible

4.- Plan de Gestion Urbana de Calidad y Competencia
Basica Sostenible (en cada distrito y espacio
urbano).

5. Plan de apoyo e integracion a las Actividades
Econéomicas de Empresas Modernas y
Economia Popular.

6.- Plan de Gestion Territorial (Modelo de
Responsabilidades Compartidas)

7.- Nuevos espacios de conocimiento, integracion
Social, y Construccion de Capacidades




Planes y Proyectos Claves

(o] Competitividad

‘2 econémicay

o)) tecnologica

Q
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Un Sistema de intervencion coherente

&5 f

El desarrollo integrado abarcativo e P

de distritos urbanos (casco L % j’r |
céntrico, barrios residenciales, 2 iy
areas industriales y logisticas,
areas verdes, etc.) y

+ +

Proyectos focalizados de espacios
y equipamientos urbanos,
(Gubernamentales, educativos,
sanitarios, financieros,
comerciales, deportivos, etc.)

Articulados entre si a través de
circuitos y redes de
infraestructura y servicios de la
plataforma estructural,



Plan 1
Valoracion Visualdela Ciudad

ehabilitacion y la renovacion
urbana.

Puede aparecer una
operacion cosmeética, pero el
tratamiento de
emplazamientos antiestéticos
tiene un efecto positivo sobre
el bienestar de los residentes
y visitantes.

sguna Brava

Dar forma visual y
calidad a cada espacio
y distrito urbano

Puertas

Sendas

Bordes

Nodos

Hitos

Sendas
Mojones
Distritos
Arquitectura
Microurbanismo
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Paisaje urbano e imagen visual
Mapa mental de la ciudad
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visual y una imagen Espacios y
calidad a imagen ambiental servicios
cada nitida . de calidad
espacio y eficaz
SNy, distrito
. sz urbano
Descripcion
Diseifiar una nueva
vision tiene como
objeto fortalecer
la imagen publica . _ * Tambie
de calidad _ COUSUU_JYC un ® De un escenario ® Confiere a su ambien
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Plan 3

Gestion de calidad y competitiy

Concepto

“Plan de Gestion y Desarrollo
de la Ciudad, es de
construccion de Calidad, y
Competencia Basica
Sostenible”.

Propésito

Mejorar la ciudad , distritos
urbanos, espacios y servicios
publicos y privados.

Sociedadt

~  wCep 9&
.. Sociedad »

= del Barrio

Modelo de Gestion

Gestiona su desarrollo de la
ciudad y la calidad de su
crecimiento.

Esta vision, modela a las
organizaciones publicas y
privadas
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Metas de Calidad y Competitividad Basica

La ciudad y sus
barrios deben
ofrecer:

® Unacalidad y
sostenibilidad

socio-ambiental
basica;

® Una
competitividad
economica
adecuada.

®Una gestion ¢

democratica Barrio,

profesional : -Calle

continua -8 ‘Edificio
*Local
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Estrategia de Mejora Continua y Progresiva

11 Im L . LME I.!._!._._
B
— Iniciar desde lo i /// ' //,w/ %

publico y lo privado, N a7
un proceso de mejora 3 / O
continua de calidady i W
competitividad 1 -’ i .
basica. 25120 %ﬁél 12

131 5 £ LME 71
Realizar inversiones AL :
estructurales y R: relacion g oo
numerosas de bajo - -
costo y alto impacto
de transformacion a
corto plazo.

E] c Municipal
calle
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Un Modelo de Gestion de responsabilidades y
financiamiento compartido

(L

boulevard
QUE NECESITAS

Articulacion

°La Ciudad, Grandes "Publico
Equipamientos y Distritos "Privada
Urbanos, funcionan como ‘Comunitaria
empresas publico-privadas 7
territoriales (mixtas)

® Ofrecen condiciones socio-
ambientales y productos y
servicios claramente
definidos; estandares de
calidad y sostenibilidad.

®El Plan de Gestion que se
realiza mediante un proceso
participativo de caracter
territorial-zonal/espacial.
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Cinco (6) grandes grupos de proyectos

Proyectos Claves en cada Municipio

Proyectos Islas Fluviales

Proyectos de Reconversion y
Dinamizacion del Casco Histérico,
Civico y Comercial- CCA

2esistencia

Proyecto Gestion_
Desarrollo de Distritos
_Urbanos Especiales
Ej. Costa Fluvial en toda
su extension.

Brsart
Fuer

Proyecto de Desarrollo Urbano |
sin Pobreza. = Proyecto

Comunidades Urbanas y i Rural
Viviendas Productivas (Barrios) Periurbano y Rura
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Borde Costero
Barrio Urbano




Plan de Mejora Continua y Progresiva

Mejoras de superficie y estructurales

RiO TORCA
NUEVO CORREDOR ECOLOGICO VECINAL
LOCALIDAD DE USAQUEN

Los factores criticos, y
mas baratos son:

1.- Establecer un sistema
de gobernanza publico-
privado.

2.- Una enfoque
integrador del desarrolio
........... urbano

3.- Gestion profesional
en el territorio

""" DISENO
URBANO
SUSTENTABLE

La estrategia de red hace énfasis en las redes de energia y comunicacion., agua superficial y
subterranea y de movilidad y transporte y de climatizacion natural en la configuracion urbana.
Opera en 9 dimensiones espaciales vinculadas a la accion publica y a la accion privada: 3
Planos horizontales y 3 planos verticales



Pauta de intervencion

Potenciar lo existente

Integrandolo en la ruta de trabajo, ~ - ,
paseo, compras, encuentros y .
disfrute

Articulando los hitos, nodos y
distritos urbanos APEDAS AN

Circuitos y espacios
integradores

Integrar a cada espacio nodal o hito
urbano su entorno inmediato como
parte del mismo proyecto.

Hacerlo desde la intervencion publica
y privada

Hacerlo desde el asociacionismo
zonal de los vecinos )residentes,
instituciones, empresas



Estrategia de red del espacio publico

Red energia y
comunicacion

Red de aguas
climatizacion
e higiene

La estrategia de red, hace énfasis en las redes de
energia y comunicacion., agua superficial y
subterranea y de movilidad y transporte y de
climatizacion natural en la configuracion urbana.

Opera en 9 dimensiones espaciales vinculadas a la
accion publica y a la accion privada: 3 Planos
horizontales y 3 planos verticales ULJLI' ‘ ul ‘

e
i

LLEL

[ [m] [
FEERIO
T8

‘_I:HI:
|

ml[s |:|’TI

Acciones desde \
el frente publico 7
y privado



Espacio Publico - La Calle
Acciones en 9 planos espaciales

SISTEMA PARA CALLES CON VEREDAS ANGOSTAS

Aéreo
Superficie
Subterraneo

PLANO AEREO
La iluminaci6n del espacio

II piblico desde la red publica y
. redprivada. Los edificios y

. Vidrieras también participan
. delamejora de la calidad del
\enturnu urbano,

PLANO SUPERFICIE
bt _PLANO SUPERFICIE py

l}lrculacmn Js tacmnamlentn

A\ -[0'0 PLANO SUBTERRANEO

+ PRIVADO) =

lereda Vereda
Uhservacmn Estanciafé
chulacmn




Modulo de diseio y construccion

= (=== | ==
N id S~ W |

PLAN N
VEREDAS 2R\ &Y Y oy

- & e
pR'MERA --------- g ESPACIO DE
% \ ASCENSO ESPACIO DE ESPACIO DE
ET A p A a / A DESCENSO CIRCULACION  OBSERVACION
(N ' CONTINUA Y ACCESOLOCAL
Una ciudad més linda i
y transitable comienza G?? [ .: \ {
en la puerta de tu casa _:\j . I5l4&
) % 1S ESPACIO DE
P ESTANCIA

0.80-1.00 1.50-2.00 0.80-1.00

0.80-3.00

Usos Multiples



Fases del Proceso de Mejora

De inversiones de bajo costo y alto impacto y beneficio
a inversiones estructurales

lluminacién de la calle
Edificios y locales

@ ‘ Senalizacién y

Equipamiento
Jerarquia Bocacalles

Reposicion de veredas
y acequias

‘ Frentes Edificios
=

Ampliacion de sendas
peatonales

Construccion calzadas

@— }orestacién y Parquizacim{ "




Intervenciones de menor a mayor

Tipos de actuaciones

®El diseiio de calle debe enfatiza
la continuidad del espacio,
resaltando su potencial para
diferentes usos y actividades.

®En particular sobre la calle
(cuadras y bocacalles) , pueden
senalarse los siguientes tipos de
actuaciones:

F1. Calle Tradicional con cambio
de veredas, iluminacion peatonal,
sefnalizacion y cestos para
residuos

F2.Calle Tradicional con
reductores de trafico y
ordenadores de estacionamiento
en bocacalles.

F3. Bocacalle de coexistencia del
trafico peatonal y rodado;

F4. Calle de coexistencia del
trafico peatonal y rodado.
(Peatonal flexible)



Red energia y
comunicacion

Ciudad Visible y Segura




Ciudad Visible y Segura




Ciudad Visible, Segura y Atractiva
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Red de
transito y

Transporte Ciudad accesible y transitable
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Ciudad accesible y transitable




Ciudad accesible y transitable




Red de aguas
climatizacion

ehigiene Ciudad climatizada y sustentable
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Ciudad climatizada y sustentable

Procuremos
siempre quc
nuestros actos,
'@ "dejen una

en nuestro
cammo
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¥ a dielo abierto

Proyecto Urbano Integrador

Red de aguas
_ climatizacion
Festejamos el Primer Ao A - ‘ e higiene

del Centro Comercial a Cielo Abierto

Veni a disfrutar de esta
SEGUNDA LOCURA EN DESCUENTOS,
PROMOCIONES, SORTEOS Y ESPECTACULOS.

Jueves 1 de Diciembre
de17a22hs.

Los esperamos!!

Red energia y
comunicacion
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Asociacion de la Produccion,
< Industria y Comercio de Corrientes

Conviccion y entendimiento

Decision politica institucional,

Gestion empresaria y profesional

Ramén Angel Prieto arquitecto-urbanista



